
Een taalmodel is je nieuwe bezoeker

Van SEO naar GEO



AI verandert de online klantreis
Reputatie bepaalt je ranking. GEO raakt de kern van je organisatie

 



Er ontstaat een nieuw soort internet



Vragen wordt het nieuwe zoeken
Conversational AI. Van monoloog naar dialoog. 

 



Slimme filters 



Slimme filters 



Van monoloog …



… naar dialoog



ChatGPT neemt de adviesrol over

en wordt een persoonlijke assistent 

 





Een taalmodel als digitale verkoper



Reputatie bepaalt je ranking



Van SEO naar GEO
Van een zoekmachine tijdperk naar een antwoordmachine tijdperk 

 





De vraag verschuift van ‘Hoe kom ik bovenaan in 

Google?’ naar ‘Hoe komt mijn tekst in het 

antwoord van ChatGPT & co?’

 







5 minuten later  





Zo gaat een taalmodel te werk 







Word je als merk overwogen, word je genoemd 

en word je aanbevolen. Naast welke andere 

merken? Welke bronnen zijn van invloed? 

 



Meten is weten

https://vanseonaargeo.nl/tools/



GEO is positionering. Identity first

van ranking naar reputatie

 



 



GEO dwingt je om vanuit de klant te denken

het schrijven van teksten is het beantwoorden van lezersvragen

 



Het schrijven van teksten 
is het beantwoorden van de belangrijkste lezersvragen



AI staat voor Ambachtelijke Intelligentie



DVV – tje 
Beantwoord je de belangrijkste lezersvragen?









AUB – tje 
Schrijven voor een het brein van een taalmodel 



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



FAQ’s



Van top of mind
naar top of m(ai)nd

 



Over ons 



Over ons 





Maak je website GEO proof 



CRO en SEO proof 



Focus op verrijking van content



CRO, SEO en GEO proof 



Doen is de ultieme vorm van leren



Speciaal voor bureaus (invite only)

 



Doe je mee?

 



Welke inzichten neem je mee?

Mijn inzichten:

1._____________________________________________________________________

2. _____________________________________________________________________

3._____________________________________________________________________
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